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У Ч Е Б Н Ы Й   П Л А Н

по программе профессионального обучения
"Рекламный агент"
(140 часов)
Срок обучения: 7 недель (35 дней)

Режим обучения: 4 часа в день
	№
	Наименование темы
	Всего

 часов
	В том числе

	
	
	
	Теоретические занятия
	Практические занятия

	1
	2
	3
	4
	5

	Учебные предметы базового цикла

	1
	Правовое регулирование рекламной деятельности
	34
	20
	14

	1.1
	Понятие рекламы. Основные понятия, используемые в Федеральном законе «О рекламе»
	4
	2
	2

	1.2
	Общие требования законодательства к рекламе. Ненадлежащая реклама
	6
	4
	2

	1.3
	Отдельные способы рекламы и особенности их правового регулирования
	6
	4
	2

	1.4
	Особенности правового регулирования рекламы отдельных видов товаров (деятельности)
	6
	4
	2

	1.5
	Ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу
	6
	2
	4

	1.6
	Авторские и иные исключительные права на объекты рекламы. Рекламный договор.
	6
	4
	2

	Учебные предметы специального цикла

	2
	Безопасность жизнедеятельности
	20
	10
	10

	2.1
	Теоретические основы безопасности жизнедеятельности
	4
	2
	2

	2.2
	Правовые, нормативно-технические и организационные основы обеспечения БЖД
	6
	4
	2

	2.3
	Физиология труда и комфортные условия жизнедеятельности
	6
	2
	4

	2.4
	Прогнозирование и оценка обстановки при чрезвычайных ситуациях
	4
	2
	2

	Учебные предметы профессионального цикла

	3
	Организационная деятельность по работе с заказчиком
	44
	20
	24

	3.1
	Основы методологии рекламной деятельности
	6
	2
	4

	3.2
	Организационные формы управления рекламной деятельностью коммерческих предприятий
	8
	4
	4

	3.3
	Особенности организации рекламной деятельности на предприятиях розничной торговли
	10
	4
	6

	3.4
	Особенности организации рекламной деятельности на предприятиях оптовой торговли
	8
	4
	4

	3.5
	Организация выставочной деятельности
	6
	2
	4

	3.6
	Оценка эффективности организации рекламной деятельности
	6
	4
	2

	4
	Размещение и сопровождение заказа
	38
	14
	24

	4.1
	Организация взаимоотношений участников рекламного процесса 
	4
	2
	2

	4.2
	Создание рекламных текстов
	8
	2
	4

	4.3
	Направления рекламной работы
	10
	4
	2

	4.4
	Информационные системы и технологии обработки рекламной информации

	10
	4
	6

	4.5
	Основы рекламных коммуникационных технологий
	6
	2
	4

	
	Квалификационный экзамен
	4
	2
	2

	
	Итого учебных часов
	140
	66
	74


Пояснительная записка 
к программе профессионального обучения
"Рекламный агент"

(140 часов)

Этот практический курс создан с целью обучения слушателей по профессии «Агент рекламный». 
Областью профессиональной деятельности рекламного агента является осуществление в качестве посредника работ по представлению и продвижению товаров, услуг, коммерческих идей; обеспечение выполнения мер, направленных на решение маркетинговых задач. 
Объектами профессиональной деятельности рекламного агента являются услуги по продвижению рекламных продуктов и проведению рекламных кампаний, выставочной деятельности; рекламные коммуникационные технологии. 
Обучающийся по профессии «Агент рекламный» готовится к следующим видам деятельности: 

1. Организационная деятельность по работе с заказчиком. 

2. Размещение и сопровождение заказа.
Сфера применения слушателями полученных профессиональных компетенций – профессиональная деятельность в качестве рекламного агента. 
В результате прохождения курса слушатели: 

1. приобретут умения: контактировать с производителями рекламы по вопросам производства рекламного продукта; составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений; работать в рекламных акциях в качестве исполнителя; использовать современные информационные и коммуникационные средства продвижения рекламы; использовать компьютерные технологии для обработки текстовой информации; контактировать со средствами массовой информации по вопросам размещения рекламы; владеть простыми приемами создания и обработки изображений; планировать и организовывать рекламные кампании; осуществлять обзор рынка предложений программного обеспечения рекламной деятельности; выполнять профессиональные расчеты, используя возможности  программы MS Excel; использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
2. приобретут знания: по основным видам производства рекламного продукта; направлениям рекламной работы; содержанию рекламной информации; правилам составления текстов рекламных объявлений; рекламным мероприятиям; рекламным функциям оптовой, розничной торговли и промышленности; основным средствам компьютерной обработки информации; средствам информационно-коммуникационного обеспечения рекламной деятельности.
3.
будут обладать профессиональными компетенциями, помогающими выстраивать свою профессиональную деятельность в соответствии с требованиями к профессии «Агент рекламный».
По окончании курса слушатели сдают квалификационный экзамен. 
При успешной сдаче квалификационного экзамена выпускникам присваивается квалификация «Агент рекламный».
